
Die Geschäftschance: Online-Marken

Offline Online

Handel

Banken
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Medien

LEH

Welche etablierten Marken in Österreich 
haben den Sprung in die Online-Welt 

geschafft ?



Einflussfaktoren auf die Wirtschaft

1. Konsument
Ein und dieselben Menschen sind online und offline

2. Wettbewerb
Der Wettbewerb ist multidimensional

3. Geschwindigkeit
Flexibilität und Geschwindigkeit sind überlebenswichtig
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4. Partnerschaften
Allianzen und Bündnisse sind der Hebel zum Erfolg



Die große Verschiebung –
Verbraucher gewinnen Kontrolle

Verbraucher sind die neuen Brand Manager

Marketers suchen nach den 
richtigen Kunden; basierend auf 

spezifischen Erkenntnissen
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1990’s Heute

Marketer gestern und heute
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Always-on
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Konsumenten stehen ständig vor Entscheidungen
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Die richtige Positionierung bestimmt die Wahrnehmung
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Ein User hält sich nur kurz auf der Ergebnisseite auf
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Bezahlte vs. Organische Suchergebnisse

AdWords

Anzeigen
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Reguläre

Suchergebnisse



Die Produktpräsentation bestimmt die Aufmerksamkeit
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Auch bei Google sollte die Marke 
optimal präsentiert werden

Klare Werbebotschaft
USP wird hervorgehoben

Klare Steuerungsmöglichkeiten
Zusätzliche Auslieferung auf Partnerseiten

Nachgewiesener Markenbildungseffekt
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Bedingte Kontrolle

Meistens keine Marketingbotschaft
Snippets werden automatisch gezogen

Keine sofortigen Steuerungsmöglichkeiten



Was kostet AdWords

Das Erscheinen der Anzeige ist kostenlos

Bezahlt wird pro Klick
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Der Klickpreis wird vom Inserenten festgelegt

Der Klickpreis bestimmt die Position mit


