
1. Führende Online-Marken bauen auf 
Leistung; nicht auf Werbung

2. Gezielter Fokus auf Performance und 
Messbarkeit bei jeder Marketingmaßnahme

Hypothesen im Marketing
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3. Werbung wird zum Service – der Rest 
verschwindet

4. Jedes der 4P’s wird durch das Internet neu
definiert



Jedes der 4P’s wurde durch das Internet neu
definiert
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Der
LONG TAIL - Effekt
im Wettbewerb
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Das Sportgeschäft

Der Versandhandel

Das Internet verändert das Konsumverhalten
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Individualproduktion
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Die neue Generation der Unternehmer
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“Big will not beat 

small anymore. 

It will be fast 

beating slow”

Geschwindikeit ist Überlebensfaktor

Google Confidential and Proprietary 26

- Rupert Murdoch



Allianzen sind ein essentieller Erfolgsfaktor
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“Manche Geheimnisse
sind wertvoller, wenn sie
mit Anderen geteilt
werden” – Steve Jobs, Fortune

-Ed Mc Cracken
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